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Oz: Ekoturizm, dogal alanlara odaklanan, siirdiiriilebilir ekolojik turizmdir. Bunun amaci, cevre ve kiiltiirel
farkindalig1 desteklemek, bu konudaki olanaklari kiymetini bilmek ve korumaktir. Jeoturizm, ekoturizmin jeolojik
bir eklenti i¢eren halidir.

Jeoturizm, biiytik bir potansiyeli olan yeni bir ekoturizm iiriiniidiir ve diger “yiliksek degerli” turizm alanlarina
uygulanan kurallar bu alan i¢in de gegerlidir. Turizm her zaman ziyaret edilen yere ¢evresel fayda ile birlikte bu
zenginliklere ziyaretcilerin empati duymasini da saglar, bdylece operatdre de daha fazla miisteri memnuniyeti yansir.

Ingiliz Devletler Toplulugunun 1994’te belirledigi Ulusal Ekoturizm Stratejisi’nde belirtildigi {izere ekoturistler,
birbirinden bagimsiz seyahat eden insanlarin bir karisimi olabilecegi gibi, bilimsel, egitsel ya da manzara seyretme
amaciyla organize olmus insan gruplarindan ve tatilin bir boliimiinii ekoturizm deneyimine ayiran bireyler veya
ailelerden olusabilir. Kisith kaynaklara ragmen bu stratejide ekoturistlerin iyi egitimli, profesyonel/yar1 profesyonel,
20 ile 50 yaslar1 arasinda, bagimsiz ve bireyci, geleneksel turistik destinasyonlardan farkli segenekler ve farkli
deneyimler arayan ve dnemli harcama giiciine sahip olduklarini varsaymustir.

Demografik ve yasam tarzlart g6z Oniine alindiginda jeoturizmin, ilgi ¢ekici bir ekoturizm faaliyeti
icinde tamamlayici, bilgi verici bir faaliyet olarak planlanmasi halinde, 45 yas iistii zengin miisterileri ¢ekecegi
beklenmektedir. Bu miisteriler profesyonel yerbilimcileri arasindan olabilecegi gibi, Avusturalya Jeoloji Birligi gibi
profesyonel topluluklar ve/veya bunlarin arkadaglart veya mezunlari arasindan da olabilir.

Avusturalya “yerbilimleri ile ilgilenme” pazarinin gérece sinirli olusu, bu konuda hazirlanacak paketin icerigini
kritik hale getirmektedir. Bu sorunu ¢6zmek tizere Leisure Solutions® sirketi ile Edit Cowan Universitesi, Pazarlama,
Turizm ve Serbest Zaman Planlama Okulu is birligi ile Avusturalya Jeoloji Birligi iiyeleri pazart konusunda arastirma
yuritiilmektedir.

Bu makalede, s6z konusu arastirma ¢aligmasinin gerekgeleri ve kapsami ele almakta ve diger ulasilabilir
arastirma malzemeleri gdzden gegirilerek jeoturizm ile ilgilenmesi olasi insanlarin kimler olabilecegi hakkinda
iiretilen 6n bulgular sunulmustur.

Anahtar Sézciikler: Siirdiiriilebilir Jeoturizm, Pazarlama, 45 yas iistii, Jeoturistler, Mezun dernekleri, deneysel
turizm.
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JEOTURIZMIN DOGASI
Ekoturizm

Ekoturizm, siirdiiriilebilir ekolojik turizm olup
oncelikle doga ile ilgili deneyimlere odaklanirken
ayni zamanda kiiltiirel ve dogal ¢evre konusundaki
farkindaligin gelismesini ve bunlar1 korumay1
tesvik eder. Ekoturizm, dogal manzara ve
geleneksel kiiltiirlere merakli kiigiik gruplarin
kismen bu 6zelliklerini korumus bolgelere seyahat
etmeleri ile baglamistir.

Diinya turizmi, parasal biiylikliigli sayesinde
muazzam bir kiiresel endiistri haline gelmistir.
Glinimiizde ekoturizm de bunun bir pargasi
olarak goriilmektedir. Cogu devlet ve turizm
endiistrisi ekoturizmi “iyi” veya “yesil” turizm
icin bir marka olarak kullanma egiliminde olsa da
bunlar ¢cogu zaman bu kavramin asil amaglarindan
habersiz goriinmektedirler.

Baslangicta  siirdiirtilebilir  kiigiikk  6lgekli
ekoturizm, el degmemis yerlere hicbir hasar
vermemek konusunda ¢ok dikkatli ve 6zenli bir
grup akademisyen tarafindan yonetilmistir.

Ekoturizmin ana akim turistik faaliyet haline
gelmesinin dezavantaji, faaliyetin kendisinin,
ekoturiste hitap eden degerleri giderek artan bir
hizla yok etmeye baslamasidir. Bu, halen devam
eden bir sorun olup bunun olumsuz etkileri en
¢cok da hassas/kirilgan ekosistemler iizerinde
goriilmektedir ().

Bu sorunu dikkate alan ve ekoturizm
endiistrisinde Avusturalya’nin en biiyiik dernegi
olan“EcotourismAustralialLtd, hembusektore hem
de korunan alanlarin yoneticileri, yerel topluluklar
ve Dbireysel icin bir sertifikasyon
programi ylriitmektedir. Bu program, dogal alan
yonetimi saglayarak ekolojik siirdiiriilebilirligi
gilivence altina almakta, ayn1 zamanda kaliteli bir
ekoturizm deneyimi saglamaktadir.

gezginler

1 Ekoturizm, insanlarin bizzat hassas ekosistemlere yogun olarak
miidahale etmeleri ile sonuglandigindan, iki tarafi keskin bigak
gibi bir faaliyettir ve ¢ok dikkatle yiiriitiilmediginde, ekosistem-
leri koruma islevi ortadan kalkar (Cevirenin Notu).

150

Angus M. ROBINSON

Jeoturizm

Jeoturizm, “6zel ilgi turizmi”nin ayr1 bir alam
olarak gelismeye devam etmektedir (Dowling
ve Newsome, 2008). Jeoturizm, ekoturizm veya
jeolojik alanlar ve bunlarin 6zellikleri ile ilgili
turizm olup buna jeomorfolojik alanlar ve 6zel
manzara bolgeleri de dahildir (Joyce, 2006).

Jeoturlar araciligiyla dogal manzarali yer
sekilleri ziyaret edilir ve bunlar1 olusturan dogal
olaylar ile bunlart sekillendiren dogal siiregler
aciklanir. Bu jeotur sirasinda turistler, jeoloji ile
birlikte fauna ve floranin olusturduklar: biitiinsel
bir ¢evrenin kendileri
isterler. Burada verilen bilgiler (dolayli egitim)
ve edinilen deneyimler sayesinde ekosistemlerin
gelecek kusaklara birakmak tizere koruma bilinci
artar ve giiclenir.

icin  yorumlanmasini

Jeolojinin son derece karmasik olmasi
nedeniyle Avusturalya’daki jeotur liderligi
simdiye dek, i¢cinde macera duygusu tasiyan
Greg Mortimer, David Roots, Robert Coenraads,
lan Hutton, ve Chris Bowkes gibi jeologlarla
sinirlandirilmastir.

Jeoturizm aslinda ekoturizm ile ayn1 amaclar1
paylagsmaktadir ancak bir yoniiyle diinyanin
olusumu ile birlikte biitiin yeryilizii sekillerini,
bitki ve hayvanlar1 da kapsayan giizelliklerini
aciklamaya/tanitmaya ¢alisir (Coenraads ve
Koivula, 2007). Jeoturizm, dogal giizellikleri,
nasil olustuklarmma dair aciklamalar ile birlikte
deneyimlemeye olanak saglar. Jeoturistler bu
aciklamalari, turun degerini iki kat arttiran bir
olanak olarak degerlendirirler.

Jeoturizmin en 6nemli 6zelligi, uygulama
alan1 olarak mutlaka “el degmemis” bir bolge
olmas1 gerekmemesidir. Ornegin, Tayvan’daki
Jianguashi Altin Ekoloji Parki’nda oldugu gibi
antik bir maden isletmesinin tas ocaginda veya
Kuzey Queensland’da yer alan Chillagoe ulusal
parkin yollarinda (Robinson, 1979), veya tamanen
vahsi bir alanda harika bir jeotur diizenlenebilir.
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Bununla birlikte jeoturizm ABD’de farkli
bir sekilde tanimlanmaktadir. Yaklasik 55 milyon
Amerikali’y1 kapsayan bir arastirma raporuna gore
(Stokes ve Drew, 2003) jeoturizm sadece gevreyi
degil, seyahate dair biitiin olgular1 da igerecek
sekilde anlagilmaktadir. Buna gore jeoturizm,
ziyaret edilen yerin ¢evresi, kiiltiirii, estetigi,
Jjeolojik miras ozelligi ile bu bolgede yasayan
refah  seviyesini
suirdiiriilebilir etkileri olan bir seyahat tiirii
olarak tanimlanmaktadir. Adi gecen calisma ayni
zamanda bu jeoturistlerin, egilimlerine gore {i¢
segmente ayrildiklarini da ortaya koymustur:

insanlarin arttirtlmasinda

- Yerkiireyi kesfedenler <35 yas, iyi egitimli ve
cevre farkindaligi geligmis,

- Kentli ukalalar — varlikli, turizmin sosyal ve
kiiltiirel yonlerine odaklanirlar,

- lyi yurttaslar — daha yasl, daha az ukala,
sosyal bilinci olan gruptur.

ekoturizmin
alandan

ana akim
biyolojik/kiiltiirel
uzaklasarak ekoturizmin “¢evreye duyarli”
alanlarindan  kismen uzaklagsmasina olanak
saglar. Bu yoniiyle jeoturizm, ekoturizmden daha
“cevre dostu” olarak tanimlanabilir. Bdoylelikle
jeoturizm, ekolojik olarak hassas olan bolgelerin
asirt kullanimindan sakinma firsati sunmaktadir.
Bu nedenle jeoturizm, bu konuda hassas olan
turist memnuniyetini tesvik eden, ekolojik olarak
stirdiiriilebilir, olarak egitici, yerel
olarak da yararli bir turizm koludur (Dowling ve
Newsome, 2008).

Jeoturizm,
merkezindeki

gevresel

JEOTURIZMDE SURDURULEBILIR
PAZARLAMA

Yeni Nis Uriinlerinin Gelistirilmesi

Turizmin  Beyaz Kitabi’'nda, yiiksek gelir
getiren sektorlerde  biiylimeyi yoOnlendirmek
icin stratejilerden biri basarili nis pazarlarn
gelistirmektir ve bunun i¢in ¢ok dikkatli diistinmek

151

gerektigi agiktir (Avusturalya Hiikiimeti, 2004).
Bu yaklagima en giizel 6rneklerden biri, jeoturizm
gibi nislerin  belirlenmesidir  (burada
“nis” kavrami, kendi icinde biitiinliigii olan ve
digerlerindenfarklibir turizm tiiriiniianlatmaktadwr
— C.N.). Haziran 2007 sonunda, Avusturalya’ya
gelen ziyaretgilerin %68’ini temsil eden yaklasik
3,5 milyon uluslararasi “doga turizmi” ziyaretgisi,
bu kapsamda degerlendirilmistir (Avusturalya
Turizm  Arastirmalari, 2007). So6z
uluslararas1 ziyaretgilerin tercih ettikleri ilk ii¢
lokasyon, ulusal eyalet parki (%68), vahsi yagam
parki/hayvanat bahgesi/akvaryum ziyareti (%58)
ve botanik ve diger kamu bahceleri (%53) dir.

yeni

konusu

Avusturalya’daki yerli turistlerin tercih
dagilimi ise, ayni yilin baslarinda gerceklestirilen
ayrintili bir segmentasyon raporu ile belirlenmistir.
Buna gore yerli turistler sirastyla milli parklar/
eyalet parklarini ziyaret, doga yiiriiyiisii, yagmur
ormani gibi doga temelli yiirliylis ve aktiviteler,
botanik veya diger halka agik bahgeleri ziyaret,
balina veya yunus izleme, ¢iftliklerde ve diger
alanlarda acik hava aktiviteleri yapmaktadirlar
(Avusturalya Turizm Arastirmalari, 2007).

Siirdiiriilebilir Jeoturizm

Pforr ve Megerle (2006), Buckley (2003) ve
Lang (2003) gibi c¢alismalara atif yaparak,
jeoturizmi, jeolojik nesnelere odaklanmis olan
doga merkezli turizm ile siirdiiriilebilir kalkinma
kavraminin arakesiti olarak tanimlamaktadir. Ad1
verilen c¢aligmalarda jeoturizm kavrami sadece
yeni bir turizm pazar segmenti baglaminda degil,
aynt zamanda “jeo-koruma ve siirdiiriilebilir
kalkinma yéniinde atilmis ideal bir adim” olarak
degerlendirilmektedir. Pforr ve Megerle (20006)
calismalarinda ayrica Megerle megerle
(2002)’nin galigmalarina da atif yapmaktadirlar.
Adi calismada yazarlar,
kavramini, genis jeolojik tarih ve peyzaj alaninin
bir parcasi olan flora ve fauna ile birlikte mevcut
arazi kullanim o&zelliklerinin de dahil oldugu

veE

verilen jeoturizm



biitlinsel bir yonetim yaklasimi olarak anlasilmasi
gerektigini savunmaktadirlar. Yazarlar,
stirdiiriilebilirlik ve ¢evre egitimini jeoturizmin
ayrilmaz bir parcasi olarak kabul etmektedirler.

Jeoturizm, manzaranin anlamini aciklayan,
ekolojik olarak stirdiiriilebilir turizm olarak
da tanimlanabilir. Jeolojik siiregler, oldukca
farkli yer sekilleri ile temsil edilen manzaralar
olusturmustur. Bunlar daglar, dereler boyunca
(kanyonlar) veya korfezlerde (fiyotlar) veya tas
ocaklarinda veya maden isletmelerinde ortaya
cikan kayaliklar, ¢oller, adalar, vb. gibi jeolojik
olusumlar olarak karsimiza ¢ikabilirler. Bu
alanlarin ¢ogu hali hazirda erozyona ugramis
alanlardir ve bu alanlarin (fosil mezarliklar gibi
hassas lokasyonlar disinda) ekolojik olarak acil
onlem alimacak olgiide risk igermesi s6z konusu
degildir.

Jeoturizm aktivitesi biinyesinde “vahsi doga”
bulundurmak zorunda degildir, ancak kapsayabilir
de. Jeoturizm faaliyetinde araba, otobiis, her tiirlii
kara/hava/deniz araglart kullanilabilecegi gibi, bu
faaliyet sadece yiiriiyerek de gergeklestirilebilir.

Giderek artan diinya turizminin gevreye
potansiyel etkileri ¢ok biiyiiktiir,
bu nedenle vahsi yasam alanlart jeoturizm
faaliyetlerinin = diginda  tutulmalidir.  Kiiresel
turizm, ekolojik olarak siirdiiriilebilir olmalidir.
Agirligin ekoturizmden jeoturizme kaydirilmast,
daha siirdiirtilebilir bir kiiresel turizm i¢in olumlu
bir adim olarak degerlendirilmektedir.

olumsuz

Deneyimsel Turizm Pazari

Avusturalya turizm endiistrisinin hem yerli hem
de yabanci turistlere pazarlanmasi konusu hem
demografik hem de faaliyetler agisindan bdliimlere
ayrilmistir.  Bu  endiistrinin  pazarlamacilari,
mimkiin olan en genis demografik yelpazede yer
alan miisteri gruplarini ¢ekebilmek i¢in, tanitimi
yapilan/pazarlanan iirlin degerinin igerik, ¢esitlilik
ve kalite acisindan ikna edici olmasi1 gerektigini
atlamis goriinmektedirler.
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Kiiresel Pazar, benzersiz iiriin deneyimleri ve
daha genis bir deneyim karisimina yonelmektedir.
Ornegin, macera turizmi isinde Yeni Zelanda’l
bir operatér, ayn1 paket iginde yer alan jet
botlar1, bungee-jumping ve heliski faaliyetlerini
pazarlamaktadir. Bu yeni yaklagim, grup tur
pazari tarafindan olduk¢a olumlu karsilanmistir.
Tur miisterileri giderek daha sofistike, ¢ok seyahat
eden ve daha anlayish hale gelmekte, genellikle
daha yiiksek gelir gruplarindan gelmektedir. Bu
durum onlart ayn1 zamanda daha entelektiiel
gezginler yapmaktadir.

Jeoturizm deneyiminin geleneksel
doga turizmi ve Kkiiltiirel turizm unsurlariyla
birlestirilmesi ile daha biitiinsel bir deneyim elde
edilir, boylelikle giderek “deneyimsel turizm”
modeline dogru gecis saglanmaktadir. Kisaca
ifade etmek gerekirse, deneyimsel
unutulmaz deneyimler ararlar (Smith, 2006). Bu
anlamda stirdiiriilebilirlik, ancak yiiksek kaliteli
bir deneyim saglayarak saglanir; agizdan agiza
tesvik edici aktarimlar ve yeni miisteri cekmek bir
neden sonug iliskisi haline gelir.

turistler

Jeoturizm, yeni bir “nis ekoturizm” {rlini
olarak bliylik bir potansiyele sahiptir. Buna
ragmen, diger “yiiksek katma degerli” nis turizm
faaliyetleri i¢in gerekli olan yiiksek hassasiyet
jeoturizm i¢in de gecerlidir. Robinson ve Roots
(2008), jeoturizm pazarlama yonetimi kararlarinda
da genel pazarlama karmasi olan 5P’nin (product,
place, price, promotion, people)(iiriin, yer,
fivat, tamitim, insan) uygulanmasi gerektigini
savunmuslardir.

Jeoturizm — Place/Position (Yer/Konum)

Avusturalya’nin 1994 Y1li Ekoturizm Stratejisinde,
ekoturistlerin  asagidaki  miisteri  gruplarini
icerebilecegi  Ongoriilmistiir: 1)  bagimsiz
gezginlerin bir karisimi, 2) bilimsel, egitsel ya da
manzara seyretme amacli olarak organize olmus
gruplarda seyahat eden insanlar, 3) tatillerinin
bir boliimiinde herhangi bir ekoturizm alanina
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yonelmis olan kisi veya aile gruplari. Sinirli veri
kaynaklarina dayali olsa da daha sonra Strateji
Planinda ekoturistlerin, iyi egitimli, profesyonel/
yar1 profesyonel, 20 ile 50 yas arasinda, bagimsiz,
bireyci, geleneksel turist destinasyonlar1 ve
deneyimleri disinda secenekler arayan ve onemli
harcama giiciine sahip olduklar1 dikkate alinmistr.
daha
aragtirmalar genc¢ gezginlerden ziyade daha yash
gezginlere odaklandik¢a ekoturistler konusunda

cok daha farkli bir tablo ortaya ¢ikmigtir. Bununla

Zaman ilerledik¢e yapilan ayrmtil

birlikte, Avusturalyali ekoturistlerin ihtiyaglari ve
talepleri hakkinda, kismen jeoloji ve/veya jeolojik
yer sekillerine ozel bir ilgi duymalar1 disinda
neredeyse hicbir sey bilinmemektedir.

Pazar Arastirma Gerekliligi

Avusturalya’daki “yerbilimlerine ilgi” pazarinin
gorece kisith olmasi goéz Oniine alindiginda
“jeoturist” gereksinimlerini karsilayacak “igerik
paketleri”nin belirlenmesi kritik bir hal almaktadir.
Bu sorunu ¢6zmek iizere Leisure Solutions®girketi
ve Edith Cowan Universitesi, Pazarlama, Turizm
ve Tatil Planlama Okulu isbirligi ile bir pazar
arastirmast yapilmis olup bu arastirma icinde
2300 Avusturalya Jeoloji Birligi (GSA) iiyesi de
bulunmaktadir.

1. Bu arastirma projesi, ECU 0&grencilerine
gercek bir Pazar arastirmasi yapma deneyimi
kazandirmistir. Ayn1  zamanda projedeki
ogrenci katilimi, onlarin turizm arastirma ve
analiz birimindeki 6grenme deneyimlerini
gelistirecektir.

Diger taraftan, ECU 6grencileri bu arastirma
projesine taze fikirler ve ¢cok degerli katkilar

Bu arastirmanin
Solutions®

sunacaktir. sonugclari

Leisure sirketi  tarafindan

degerlendirilecek  ve  jeoturizm  Uriinii

geligtirmede kullanilacaktir.
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Aragtirma, turizm politikasi, planlama,
gelistirme, yonetim ve pazarlamanin temel
unsurudur. Turizm Aragtirma ve Analiz 11
(TSM2107) ise ECU Pazarlama, Turizm ve Tatil

Planlama Okulu tarafindan saglanan bir birimdir.

Arastirma Yontemi

Leisure Solutions® sirketi, jeoturizm triinleri
lizerinde aragtirma yapmaktadir. Bu arastirma
konulart  arasinda GSA  iyelerinin  yurt
ici (Avusturalya) ve deniz asirt jeoturizm
aktivitelerine katilim konusundaki egilimleri de
bulunmaktadir. ECU 6grencileri bu sirketin amact
dogrultusunda gelistirilen projeye katilarak anket
sorularinin hazirlanmasi, veri toplama ve veri
analizinde yardimci olmaktadirlar.

Turizm Endistrisinin  katilimi, ECU’nun
stratejik Onceliklerinden biridir. Bu arastirma
projesi ile ECU ile Leisure Solutions® sirketi
arasinda saglanan igbirligi, ECU ile gelisen turizm
endiistrisi arasinda kurulacak stratejik ortakliga
mikemmel bir Ornektir. Gergek bir endiistri
projesi lzerinde c¢aligmak, ogrencilere, simifta
ogrendiklerini uygulama olanagr saglamistir.
Bu olanak, 6grenciler igin ilging ve kapsamli bir
ogrenme deneyimidir ve gelecekteki profesyonel
yasamlarinda ¢ok islerine yarayacaktir. Buna ek
olarak, projeye katilan turizm endiistrisinden bir
partner de aragtirmanin amaglarina ulagmak igin
gerekli olan entelektiiel katkiy1 tiniversiteden
saglamis olmaktadir.

Arastirmanin Amaclar1 — Avusturalya Jeoloji
Birligi

Arastirma amaglar asagidaki gibi 6zetlenebilir:

- Potansiyel seyyahlar/gezginler (jeo-turistler)

kimlerdir ve bunlarin demografik 6zellikleri
nedir?

- Bu gezginlerin Avusturalya ve diinyanin diger
yerlerinde jeoturizm ilgi alanlar1 nelerdir?



- Bu ziyaretlerin amac1 nedir?
- Bunlarn iki yil icinde bir Jeo-tur’a katilma
olasiliklart nedir?

Arastirma Sonuglari

(GSA tyelerinin yaklasik %7’sine karsilik gelen)
159 kisi, kisa iki sayfalik ankete katilmayi
kabul etmistir. Asagidaki grafik serisi bu ankete
katilanlarm  demografik  o6zelliklerini  ortaya
koymaktadir. Ikinci grafikteki kadinlarin orani
%16’dir; bununla birlikte, GSA iiyesi kadinlarin
orani %3’ten daha azdir.
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Seyahat Amaci

Stokes vd. (2003)’lin de c¢aligmalarinda ortaya
koyduklar1 gibi, deneklerin verilen seyahat
amaglarin1  tercih sirasina gore siralamalar
istenmistir. Bu analiz sonucunda asagida belirtilen
seyahat amagclar1 azalan Onem sirasina gore
stralanmastir.

Cok Onemli (Biitiin katilanlar)

- Jeolojik alanlar ve ylizey sekilleri hakkinda
bilgi edinmek

- Merakimi gidermek

- Ani biriktirmek, deneyimlemek

- Entelektiiel diirtii edinmek

- Bir dizi o0zellik ve etkinlik iceren
destinasyonlari ziyaret etmek (ekoloji, jeoloji,
kiiltiir ve tarih)

- Degisik seyler gormek

- Essiz  ekolojik  unsurlart  (flora/fauna)
barindiran jeolojik alanlar ve ylizey sekillerini
ziyaret etmek

- Acik havada yeni turistik duraklar1 ziyaret

ederken konaklama kosullari da rahat
olmalidir
- Rahat¢a gezebilecegim biiyiileyici/tarihi

kasaba/yerleri ziyaret etmek

- Biraz egzersiz yapmak

- Insanlar tarafindan deger verilen yerleri
ziyaret etmek (6r: Diinya miras1)

- Bagka kiiltiirlerdeki insanlarla bulugsmak
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- Daha once ziyaret ettigim favori lokasyonlar1
yeniden gezmek

- Degisik yemek ve saraplari tatmak

- Ailemle ve arkadaglarimla birlikte olmak

- Degisik yasam bigimlerini deneyimlemek

- Fiziksel olarak dinlenmek/rahatlamak

- Cesur ve maceract olmak

- Eve doniince yasadigim gezi maceralarii
paylasabilmek

- Cok genis sanatsal ve Kkiiltiirel etkinlik
olanaklar1 sunan yerleri ziyaret etmek

Cok Onemsiz (Biitiin Katilimeilar)

Hedef Miisterilerin Belirlenmesi- 45 yasinda +
Jeoturistler icin Pazar

2008 yili  boyunca 45 yasin Ustiindeki
Avusturalyalilarin, 45 yas altindakileri asacagi
beklenmektedir.

Yaygin olarak sodylenen sey, bu insanlarin
iki gruba aynldiklar1 yontindedir: “olgun
veya kidemliler” (+63 yas) ve “baby boomer”
olarak adlandirilan ve genel olarak ikinci diinya
savasindan sonra, 1945-1960 arasinda dogan
insanlara verilen addir (45 ila 62 yas arasi).
Canning (2008), soz konusu “baby boomer”
grubunun bu yil i¢inde yaklagik 34 milyar dolar
harcayacaginin beklendigini, sektdr aragtirmasina
dayanarak belirtmektedir. Dahasi, bu grup
yeni teknolojilere ¢ok acik olup kolayca uyum
sagliyorlar, sik sik da ¢evrim i¢i oluyorlar. Bunlar
seyahat sitelerine hem seyahat hem de diger satin
almalar konusunda oldukga giiven duymaktadirlar
(Evergreen Pazar arastirma sirketi sdzclisii).

Tourism Research Australia (2008) tarafindan
yiriitilen ve oOzellikle yasam devresi analizi
acisindan olduk¢a ayrintili g¢alisma sonuglari
agagidadir:

- lleri calisma yasinda bulunan insanlar (50
ile 59 yas arasi, cocuklu ya da ¢ocuksuz)
genel olarak “empty nesters/bos yuvalilar”
olarak tanimlanir ve bunlar keyfi gelirlere
sahip, ev kredilerini bitirdikleri i¢in borgsuz,



cocuklar1 yiiksekogrenimlerini bitirmis ya da
bitirmek {izere, ¢ogunun evinde biiyiik ¢cocuk
bulunmayan insanlardir.

- Bununla birlikte, yeni emekli olmus
insanlar da (55-64 yas, calismayan) genel
olarak borgsuzdurlar ve keyfi gelirleri
seyahat masraflarini kolaylikla karsilayacak
diizeydedir.

- Daha yaghh emekli grubu (65-69 yas,
calismiyor) seyahat ve diger harcamalar
konusunda gen¢ gruplara gore daha dikkatli
kararlar alirlar.

- Son olarak, yasamda daha ileride olanlar
(70+), teknolojik, saglik ve tibbi konuda sorun
yasamayan grubun yasamdan beklentileri
artarak devam edecek, daha saglikli ve zinde
olarak bu yastaki diger insanlara gore ¢ok
daha fazla seyahat edeceklerdir.

Straud (2007), 50 yas f{izeri pazarinda
belirleyici olan unsurun yas degil, yasam bigimi
oldugunu savunmaktadir. Arastirici, yasin miisteri
davranisi lizerinde bir “ortalama” etkisi oldugunu,
oysa yasam bi¢iminin “gergek” veri sundugunu
belirtir. Straud, Ingiltere’de 2000 denek iizerinde
ylrittiigii kapsamli calismasi sonucunda yedi
farkli yasam stili grubu ayirmay1 basarmistir.
Bunlardan iicli, yiiksek refah grubuna giriyor ve
ilerici bir bakis acisina sahip gruplar olup yeni
seyahat tirlinleri ile ilgilenebilirler.

- Enerjik ve Duyarli Grup (Live Wires: +50
Pazarinin %17’sini olustururlar, ortalama yas
58): Buinsanlar olduk¢a mesgul olup hayatlari
doludur. Bunlar teknolojiden hoslanirlar
ve son gelismeleri takip ederek kendilerini
siirekli yenilerler. Sosyallesmek ve tatil
yapmak, saglikli yasam siirdiirmenin énemli
bir pargasidir. Bu grubun birinci 6nceligi,
rahat yasamlarinin keyfini ¢ikarmaya devam
etmektir.

- Aci Tath Hepsi Var Grubu (Bittersweet Have
it All: +50 pazarinin %11’ini olugtururlar
ve ortalama yas 65°tir): Finansal agidan
gilivende, rahat evlerde yasayan ve diizenli
tatil yapan gruptur. Bu insanlar genel olarak
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saglikli insanlardir ve rahat bir emeklilik

yasamaktadirlar. Bununla birlikte, kendilerini

istiin  gorilirler ve degisimi reddederler,
diinyanin gelisiminden hosnut degillerdir.

- Fare vyarist bagimlilari  (Rat Race
Junkies: +50 pazarmin %]15’i olup ortalama yas
54°tlir): tutkulu ve halen ¢alisan insanlardan
olusur. Bunlarin ¢ogu ikinci veya t¢lincii ailesini
gecindirmeye calismaktadir, endigelidir, ancak
satin alma aliskanliklarindan da 6diin vermezler.
Evde, ailede ve kariyerlerinde basarilidirlar ve
kendilerinden memnundurlar. Gelecek konusunda
kaygilidirlar ve hem faizler hem de finansal
gereksinimleri karsilamak iizere sonsuza kadar
caligmak zorunda kalacaklarini diistintirler.

Bebek Patlama
Pazarlama (%)

Kusag1  Jeoturistlerine

Asagida siralanan 6zellikler, bebek patlama kusagi
olarak adlandirilan grubun genel 0&zelliklerini
biiytik 6l¢iide tanimlamaktadir:

- Yas grubu, 45 ile 62 arasidir.

- Davranisin1 belirleyen yast degil, yasam
tarzidir.

- Enerjik ve Duyarli yasam bi¢imi sunarlar.
Olduk¢a mesguldiirler ve yasamlarini
doldururlar. Teknolojiyi severler ve son
geligsmeleri takip ederek kendilerini siirekli
giincellerler.

- Birinci oncelikleri, rahat yagam bigimlerini
stirdiirmektir.

- Bugrubunileriki yas grubu iiyeleri gogunlukla
borgsuzdurlar, keyfi bir gelire sahiptirler ve
bunu seyahat ve aligverise harcarlar.

Alumni Jeoturistler (%)

Demografik ve yasam tarzi gibi Ozellikleri
gdéz Online alindiginda, jeoturizmin, ¢ekici bir

2 “Baby Boomer” kusag, ikinci diinya savasinin bitimi
(1946) ile 1964 yil1 arasinda dogan bebeklere verilen
sifattir. Oncesi “Sessiz Kusak”, sonrasi da “X Kusag1”
olarak tanimlanir (C.N.)

3 Mezun Derneklerine Uye Olan Jeoturistler (C.N.)
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ekoturizm deneyimini de barindiran bir bilgi
verici bir faaliyet icinde konumlandirilmasi
durumunda, varlikli 45 yas st misterileri
cekecek bir etkinlige donilismesi s6z konusudur.
Bunlar olasilikla GSA, Avustralya Yerbilimciler
Enstitiisi (AIG) ve Avustralyasya Maden ve
Metaliirji Enstitiisii (AusIMM) gibi kurumlarin
mezun dernekleri, profesyonel olarak calisanlari
veya onlarin arkadaslarindan olusan gruplardan
olugmaktadir. Bu derneklerden alinan bilgilere
gére bu yas grubunda olup bu derneklerle
iligkili mezun jeologlarin (alumni) Avusturalya
pazarindaki biiyiikligii 2200 ila 2500 arasindadir.
Avusturalya’da elbette baska kiigiik jeoloji
topluluklar1 da vardir. Bunlar arasinda Uygulamali
Jekimyacilar Birligi, Avusturalya Yerbilimleri
Enformasyon Birligi, Avusturalya Kuvaterner
Birligi, Avusturalya Ulusal Meclisi, Uluslararasi
Hidrolojistler Birligi, Avusturalya Uygulamali
Jeofizik¢iler Dernegi ve Avusturalya Petrol
Aramacilar1 Dernegi sayilabilir. Cakisan iiyelikler
de goz Oniline alindiginda, bebek patlamasi
jeologlar igindeki mezun derneklerinden gelen
iiye toplami olarak temkinli bir rakam vermek
gerekirse toplamda 30001124000 tiye 6ngoriilebilir.

Avusturalya’da, yerbilimleri veya c¢evre
bilimleri veya “toplumsal ve ¢cevresel ¢aligmalarin”
cografik arakesiti gibi alanlarda uzmanlagmis orta
Ogretim 6gretmenleri de jeoturizme ilgi duyabilir.
Son galigmalar, toplamda 26.500 kiginin bu sinifa
girebilecegini, 16.000 kisinin de 45 yas iistii gruba
dahil olabilecegini gostermektedir.

Bu oOngoriilerden hareketle, 45 yas iistii
pazarinda  jeoturizme katilmakla ilgilenen
Avusturalyalilarin ~ yaklagik 20.000 kisi (ve
bunlarin partnerleri) oldugu anlasilmaktadir.

Bu potansiyel Pazar biyiikligi,
iiniversitelerin - mezun  derneklerine  erisim
saglanarak gelistirilebilir. Avusturalya’daki 38
yiiksekogretim kurumundan 22’sinde yerbilimleri,
dogabilimleri ve ¢evre bilimleri egitimi verilmekte
olup bunlar (http://www.gsa.org.au) adresinden
incelenebilirler. Buradaki biitiin kurumlar alumni
programlar1 diizenlemektedirler. Bunlara, 6rnegin

157

Avusturalya Miizesi, Bati Avusturalya Miizesi,
Giliney Avusturalya Miizesi vb. gibi, doga tarihini
aydmlatmaya adamis kurumlarda c¢alisanlar,
buralardan emekli olmusg insanlar ve bunlarin
yakinlari, arkadas gruplar da eklenebilir.

Bununla birlikte, daha genis ag¢idan bakinca,
ornegin medikal meslek gruplar1 ve miihendislerin
alumni gruplarmin da potansiyel birer Kkitle
olduklar1 unutulmamalidir. Doga yiiriiyisii
(Bushwalking) gruplari da gézden kagirilmayacak
Onem tasirlar.

Pazar Arastirmasinin On Bulgularinin  Bir
Ozeti

- Ankete katilanlarin %72’si, 45 ile 70 yas
araliginda yer almaktadir (Sekil 1).

- Ankete katilanlarin %96’s1, birinci veya ikinci
egitim diizeyindedir (Sekil 3).

- Ankete katilanlarin degisik sosyal ve Gznel
gereksinimleri, istekleri vardir. Avusturalya ve
deniz asin iilkelerdeki jeoturizm bolgelerine
seyahat edebilecek iyi bir briit gelire sahipler
(Sekil 5).

- Ankete katilanlarin tamami, yas ve ziyaret
noktasina bagli olarak degisik yanitlar
verseler de, grup turlart yerine, bagimsiz
olarak Avusturalya veya deniz asir1 jeosit

lokasyonlarina  seyahat etmeyi tercih
etmislerdir.
- Ankete Kkatilanlarin  basglica  amaglari,

digerlerinin yani sira: jeolojik bolge ve arazi
sekilleri hakkindaki bilgilerini arttirmak;
merakini gidermek; animsamaya deger ani/
deneyim biriktirmek; entelektiiel uyarim elde
etmek; merakini gidermek tlizere hazirlanmig
ve ekoloji, degisik kiiltiirel deneyimler
ve tarih gibi unsurlar igeren benzersiz
seyahat paketlerini deneyimlemektir. Kadin
katilimeilar, bu tlir benzersiz deneyimler
sunan seyahat paketlerine daha fazla 6nem
vermektedirler.

- Kadin katilimeilar giizel yiyeceklerin ve
sarabin tadin1 ¢ikarmaya daha c¢ok Onem
vermektedirler.



SONUCLAR

Jeoturizm olarak adlandirilan “gelismekte olan
turizm nisi” 6zellikle Avusturalya’da heniiz ticari
gelisiminin erken bir asamasindadir. Jeoloji ve
jeomorfoloji konusunda epeyce bilgi sahibi olan
insanlararasindabileistekler ve ihtiyaclar hakkinda
cok smirli aragtirmalar mevcuttur. Bununla
birlikte, jeoturizm deneyiminin, geleneksel doga
turizmi ve kiiltiirel turizm unsurlar ile birlikte
cok daha biitlinctil bir deneyim saglayacagi,
boylelikle de ¢ok c¢ekici/heyecan verici bir
“deneyimsel turizm” yaklagimina ulasma yolunda
ilerleme saglayacagini kanitlamaktadir. Bu turizm
nisinin daha yiiksek verimli bir nig oldugu kabul
edilmekte, modelin gercek ticari potansiyelini
ortaya koymak i¢in hem zamana hem de yeterli
kaynaga sahip olan, ileriki yaslardaki gezginlere
pazarlanmasi gerekecegi ongoriilmektedir.

olarak, gelecegin
turizmin” Gtesine

Sonug jeoturistleri
“deneyimsel gececekleri
umulmaktadir. Bunun i¢in demografik agidan daha
genis bir kitleye ulasmak ve bdylelikle ABD ve
Tayvan gibi iilkelerde anlasildigi ¢izgilerin disina
¢ikmak olanakli olacaktir. Bu iilkelerde ulusal
yerbilimsel konular, destinasyon ydneticileri ve
turizm operatorleri tarafindan giderek daha iyi
anlagilmakta, daha akillica yorumlanmakta ve
Avusturalya’da su anda bilinenden ¢ok daha fazla
destinasyon etkin bir sekilde pazarlanmaktadir.
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